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Przetargowe Fair Play



Szukasz partnerow do wspolpracy?
Sa dwie drogi.

VAN

Porownanie dorobku czyli Przetarg
tzw. credentials pitch. zgodnie z Siedmioma Zasadami
Oszczedza energie, czas i pienigdze, a Przetargowego Fair Play

jednoczesnie daje mozliwos¢ wyboru
partnera na podstawie poréwnania

doswiadczen agencji oraz ich portfolio.
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Siedem Zasad Przetargowego Fair Play



Juz na starcie grajmy fair play...

Udzial w przetargu kreatywnym

Dogrywka?

DotarliSmy do testow

Kryteria wyboru

Mozliwo$¢ dialogu z decydentami
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A jesli nie wygraliSmy?
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Juz na starcie grajmy fair play...
Kazdy przetarg mozna przyréwnac
do zawoddéw sportowych, w ktorych
konkurencjg jest strategia i design.
Czy lekkoatleta zgodzitby si¢ wysta-
rtowac, nie wiedzac, z kim si¢ $ciga
I jakie sg zasady? My takze chcemy
uczestniczy¢ w grze fair play

I wiedzie¢, z kim konkurujemy.
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Udzial w przetargu kreatywnym
Zaakceptowanie warunku pracy

za darmo oznaczatoby dla nas zgodeg

na zdeprecjonowanie tego, Co mamy
Wam do zaoferowania najcenniejszego.
Dlatego wtasnie, przystepujac

do przetargu kreatywnego, proponuje-
my naszym Klientom rdwng inwestycje¢

w kreacje dla ich marek, a mianowicie:

- 50% honorarioéw za strategi¢ i design,

- pokrycie kosztow technicznych.
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Dogrywka?

Jesli nasza praca znalazta Panstwa
uznanie i chcielibyscie, aby$my
pracowali nad kolejnymi opcjami
projektowymi zgodnie z Panstwa
wytycznymi, prosimy o petng zaplate

za dalsze etapy naszej pracy.
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DotarliSmy do testow

Postanowili Panstwo poddac¢ nasze
projekty testom konsumenckim?
Prosimy zatem o mozliwo$¢ wigczenia
do badan przynajmniej jednej opcji
rekomendowanej przez nasza agencjg.
Zaufajcie, prosimy, naszej intuicji

i doswiadczeniu, moze Was spotkaé

prawdziwa niespodzianka...
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Kryteria wyboru

Wiemy, ze wybierajac agencje,
-bierzecie Panstwo pod uwage bardzo
duzo -czynnikow, zar6wno tych natury
-technicznej czy finansowej, jak

i istnienie ,,dobrej chemii” w zespole.
Kazdy klient ma swoje wiasne kryteria;
ich znajomos$¢ od samego poczatku jest
dla nas bardzo wazna, bo chcemy jak
najlepiej odpowiedzie¢ na Panstwa
potrzeby i stworzy¢ solidne podstawy

dalszej partnerskiej wspotpracy.



Mozliwos$¢ dialogu z decydentami
Przetarg, ktory ma wyloni¢ najlepsza
agencje, wymaga duzego wysitku

| zaangazowania — zaroOwno Panstwa,

jak 1 naszego. Aby$my -mogli podjaé
to ryzyko, reguty gry -powinny

by¢ jednakowe dla obu stron: my

zobowigzujemy si¢ osobiscie

zaprezentowac nasze projekty, Panstwa

za$ prosimy, aby na prezentacji byty

obecne osoby decyzyjne.
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A jesli nie wygraliSmy?

Gdy nie uda nam si¢ wygrac,
chcieliby§my moéc poznaé powody,
dla ktorych tak si¢ stato. Jesli pomoga
nam Panstwo zrozumie¢, na czym
polegal nasz btad, w przysztosci
bedziemy mogli pracowac¢ dla Was

lepiej.



Zapraszamy do wspolpracy!
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ul. Czerska 8/10
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